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Wenn´s um das Geld geht, hört 
die Freundschaft auf.
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Schön 
hamses 

hier!

Aber wer 
soll das 

alles 
bezahlen?
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Tourismus war 
lange Zeit das 
Sahnehäubchen 
im Haushalt.

Schön, aber 
verzichtbar.



5

Heute ist er 
vielerorts 
Rückgrat der 
regionalen 
Entwicklung.
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• steigende Sozialausgaben!
• schrumpfende Einnahmen!
• allgemeine Teuerung!
• belastete kommunale 

Haushalte!

Freiwillige 
Leistungen auf 
der Kippe?



Brauchen wir ein 
neues Verständnis 
von Tourismus als

„FREIWILLIGE 
PFLICHTAUFGABE“?



Badestrand „Sonnenliege“
• Einmalig ca. 500.000 €
• Betriebskosten ca. 100.000 €/Jahr

Tourist-Info „Herzlich Willkommen“
• Einmalig ca. 650.000 €
• Betriebskosten ca. 150.000 €/Jahr

1 km touristischer Radweg
• Einmalig ca. 250.000 €
• Betriebskosten ca. 5.000 €/Jahr

Naturerlebnispfad „Mittendrin“
• Einmalig ca. 200.000 €
• Betriebskosten ca. 8.000 €/Jahr

Tourismus-Marketing
• Betriebskosten ca. 50.000 €/Jahr
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Hier gibt´s 
aber viel! Und wer 

bezahlt 
das alles?
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Im föderalen 
System ist das 
oft die 
KOMMUNE.
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3 Möglichkeiten
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Steuern

Man zahlt, ohne zu 
wissen wofür.



Beiträge

Man zahlt, weil 
man potenziell 
profitiert.



Gebühren

Man zahlt direkt 
für die Nutzung.
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Ein Blick zurück…
Verschiedene 
Instrumente…



• für alle, die 
übernachten.

• sinnvoll, lässt aber 
Tagesgäste außen vor.

Gästebeitrag



• Hier zahlen alle, die vom 
Tourismus profitieren.

• Also auch die, die keine 
Betten machen, sondern 
Cappuccino, Eintritt 
oder Fahrradverleih 
verkaufen.

Tourismusbeitrag



• Unkompliziert, bringt 
Geld.

• Aber ohne 
Zweckbindung. 

• Wenn es hart auf hart 
kommt, geht es dann 
doch um 
Pflichtaufgaben.

Bettensteuer



Was bringt´s ein??

Kurtaxe/Gästebeiträge werden in ca. 350 Kommunen 
in Deutschland umgesetzt und bescheren den Orten 
Einnahmen i.H.v. 340 Mio. Euro/Jahr.

Die Bettensteuer findet man in ca. 55 Kommunen in 
Deutschland unter unterschiedlichem Namen. Mit ihr werden 
ca. 200 Mio. Euro/Jahr umgesetzt. 



Wie sieht es woanders aus?

EU 27 Länder plus Island, Norwegen und Liechtenstein
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Wir 
brauchen 

nicht mehr 
Abgaben!

Wir 
brauchen 

mehr 
Beteiligung!
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Wir alle profitieren vom Tourismus. Die Frage ist also nicht,
ob wir ihn finanzieren – sondern wie fair, wie wirksam und wie 
gemeinsam wir ihn heute und in Zukunft finanzieren können.



 1. Planungssicherheit
Beiträge schaffen verlässliche, zweckgebundene 
Einnahmen.

 2. Sichtbarer Nutzen
Direkter Zusammenhang zwischen Beitrag und 
touristischer Leistung.

 3. Professionalisierung
Mehr Qualität, bessere Services, höhere 
Wettbewerbsfähigkeit.

 4. Faire Kostenverteilung
Alle, die profitieren, beteiligen sich.

 5. Stärkere Position
Bessere Chancen bei Förderungen & gemeinsamer 
Vermarktung.

Fünf gute Gründe.
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Eine faire Finanzierung 
macht aus Tourismus 
keine Subvention – 
sondern eine Investition 
in den gemeinsamen 
Erfolg.
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Und wenn Sie mehr darüber wissen 
wollen…

www.tourismusnetzwerk-
brandenburg.de

• digitale Kurzwerkstätten im Laufe des 
Jahres

• Werkstätten in der Nähe in Planung

http://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/
http://www.tourismusnetzwerk-brandenburg.de/


Wir sind nur einen Anruf entfernt.

Prof. Dr. Andreas Zimmer
Bereichsleiter Clustermanagement & 
Destinationsentwicklung

Andreas.Zimmer@reiseland-brandenburg.de 
0331-29873-570

Julia Thoms
Teamleiterin Digitale Innovationen

Julia.Thoms@reiseland-brandenburg.de 
0331-29873-573
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