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WILLKOMMEN 
ZUM TOURISMUSTAG 2026



THEODOR FONTANE 2.0



„Herr von Ribbeck, auf Ribbeck 
im Havelland …“ 
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WILLKOMMEN 
ZUM TOURISMUSTAG 2026



SCHLOSS RIBBECK GMBH

THILO SPYCHALSKI
Geschäftsführer Schloss Ribbeck GmbH





WER IST ALLES DA?



DIGITALES TEILNEHMERBOARD





















DANKE AN:



DIGITALES TEILNEHMERBOARD





INSTAGRAM UND FACEBOOK: 
@havellandsehnsucht

#TTHVL2026 
#visithavelland 
#havellandsehnsucht





Begrüßung

Dr. STEVEN KOCH
1. Beigeordneter
Landkreis Potsdam-Mittelmark

ROGER LEWANDOWSKI 
Landrat 
Landkreis Havelland

CHRISTIAN REX
Vorsitzender 
Tourismusausschuss IHK Potsdam



POTENZIALE ZUM LEUCHTEN BRINGEN DURCH TQ

BIANCA HESSE
Fachberaterin 
IHK Potsdam



Photo by Kane Reinholdtsen on Unsplash

https://unsplash.com/@kanereinholdtsen?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/speaking?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


WENN IDEEN FRÜCHTE TRAGEN

MATTHIAS KÜHN
Geschäftsführer 
Tourismusverband Havelland e.V.



WENN IDEEN FRÜCHTE TRAGEN
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„Alles Alte, soweit es Anspruch darauf hat, sollen wir lieben, aber für das Neue sollen 
wir recht eigentlich leben.“

„Und vor allem sollen wir … den großen Zusammenhang der Dinge nie vergessen.“
— Theodor Fontane, Der Stechlin (1898), Pastor Lorenzen



Willkommen
zum Tourismustag.
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UNSER HEUTIGES MOTTO:
BIRNEN ZUM LEUCHTEN BRINGEN.



Brandenburgische 
Seenplatte

Der Fläming



GETRAGEN VON DER GANZEN REGION.

19
Direktmitglieder 
(Kommunen & 

Ämter)

39
Städte & 

Gemeinden

490
Orte insgesamt

3
Landkreise / 

kreisfreie Stadt

ORTE NACH ART

236 Wohnplätze / Siedlungen

154 Ortsteile

61 Gemeindeteile

39 Städte & Gemeinden

Quelle: Ortsliste Reiseregion Havelland (Stand 2026); amtliche Gliederung nach BbgKVerf.

Zahlende Mitglieder + über Landkreis mitfinanziert – Wortgröße nach Zahl der zugehörigen Orte

Brandenburg an der Havel Amt Rhinow

Nauen Amt Beetzsee Milower Land

Amt Friesack Amt Nennhausen

Kloster Lehnin Rathenow Werder (Havel)

Amt Wusterwitz

Groß Kreutz (Havel)*

Schwielowsee Wustermark

Ketzin/Havel

Falkensee

Premnitz Schönwalde-Glien

Dallgow-Döberitz

Brieselang

*noch kein Direktmitglied



ALLEIN SCHAFFT DAS
KEINER. GEMEINSAM SCHON.



DAS TEAM
Lennart 
Strahl

Hartmut 
Siewert

Lena 
Schnoor

Matthias 
Kühn

Carina 
Sanders

Josefin 
Henning



DZT

TMB
Brandenburg

Tourismusverband
Havelland (DMO)

Stadtmarketing · Vereine
· Tourist-Informationen

Anbieter & Akteure



WORAN WIR AKTUELL ARBEITEN. Ein Querschnitt durch das laufende Arbeitsprogramm des Verbandes.

MARKETING & KOMMUNIKATION

RADZEIT · Social Media · Newsletter 
B2B & B2C · Grüne Woche & VELO · 
Havelplausch · Online-Shop · 
Pressearbeit/-reisen · Tag der Deutschen
Einheit Bremen

DIGITALES & DATEN

Website & Mitgliederbereich · KI-
Plattform one.intelligence · 
Veranstaltungsdatenbank · Komoot · 
CRM Datenbank · Asana · digitale
Barrierefreiheit

WASSER · RAD · WANDERN

Projekt Havelkompass · Havel-Radweg & 
wecyclebrandenburg · 66-Seen-
Wanderweg · „Von Bank zu Bank“

STRATEGIE & ENTWICKLUNG

Fortschreibung Strategie Havelland · 
Tourismustag 17.09. · Erhebung 
Wirtschaftsfaktor 2025 · Nacharbeiten 
„Reisezeit“ 

QUALITÄT & BILDUNG

DTV-Klassifizierungen · Bett & Bike · 
Wassertourismus-Schulung · 
Weiterbildung des Teams · AG Tourist-
Informationen

GREMIEN & NETZWERK

Mitgliederversammlung & Vorstand · 
Arbeitstreffen mit den Landkreisen · AG 
Kommunen · AG Marketing · LAGs & 
Netzwerke · TMB · pro agro … 

Auszug aus dem Sachstandsbericht 1. Halbjahr 2026 – laufende Arbeit; viele Vorhaben entfalten ihre Wirkung im 2. Halbjahr.



Stille Deine Sehnsucht

TVH-20260910-Witschaftsausschuss LKPM



AUS SICHTBARKEIT WIRD WERTSCHÖPFUNG.

SICHTBAR
MACHEN

Geschichten erzählen,
wo Gäste sind

→
GÄSTE

GEWINNEN
aus Neugier
wird Besuch

→
WERT

SCHÖPFEN
498 Mio. € bleiben

in der Region

WIR ERZÄHLEN DIE GESCHICHTEN DER REGION – ÜBERALL DORT, WO GÄSTE SIND:

Je sichtbarer die Region, desto größer der wirtschaftliche Mehrwert für alle vor Ort.

visithavelland.de Blog Newsletter B2B & B2C Social Media YouTube Podcast „Havelplausch“ Online-Shop

Ortseingangsschilder Digitale Stelen Print & Prospekte Tourist-Informationen Hofläden & Regionalläden

Einzelhandel Gastgeber & Gastronomie Havelland-Card Newsletter der Landkreise Apps der Kommunen

Messen & Kooperationen komoot & Outdooractive Portale von Land & Bund



















HAVELPLAUSCH

TVH-20260910-Witschaftsausschuss LKPM

https://www.visithavelland.de/service/fuer-partner
https://www.visithavelland.de/havelplausch












@havellandsehnsucht - #deinhavelland #havellandsehnsucht



Youtube.com/@visithavelland













1,36 MIO. €
geben Gäste im Havelland aus -
an jedem einzelnen Tag.

TVH-20260910-Witschaftsausschuss LKPM
Quelle: dwif 2025





WALDMÖPSE IN FREIER WILDBAHN BEOBACHTEN?
Komm doch mal ins Havelland.

AN HERRN VON RIBBECKS BIRNEN NASCHEN?
Komm doch mal ins Havelland.

EINE STERNSCHNUPPE FÜR JEDEN WUNSCH?
Komm doch mal ins Havelland.

TVH-20260910-Witschaftsausschuss LKPM
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Machen Sie mit.
Gemeinsam tragen wir Ideenfrüchte – für die ganze Region.

Mitglied werden

Mitgliedschaft & 
Fördermitgliedschaft tragen die 

gemeinsame Arbeit.

Wissen & Daten teilen

Einmal melden – alle profitieren 
(Meldeformular, Datenbank).

Mitgestalten

Bringen Sie sich in die Strategie 
und die AGs ein.
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„… für das Neue sollen wir recht eigentlich leben.“

— Theodor Fontane, Der Stechlin (1898)

BIRNEN ZUM LEUCHTEN BRINGEN





SOUVERÄN DURCH DEN KI-DSCHUNGEL: STRATEGIEN 
UND TOOLS FÜR DEN MODERNEN TOURISMUS

SEBASTIAN MATTNER
Business Developement 
destination.one



Photo by Kane Reinholdtsen on Unsplash

https://unsplash.com/@kanereinholdtsen?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/speaking?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


GUTEN APPETIT
13:45 Uhr starten wir mit dem 2. Teil

instagram und facebook: @havellandsehnsucht 
youtube: @visithavelland

PADLET AR WORKSHOP FEEDBACK 



Photo by Kane Reinholdtsen on Unsplash

MARLA STEINER &
OWEN PICKRAHN

https://unsplash.com/@kanereinholdtsen?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/speaking?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


BESUCHERSTRÖME SICHTBAR MACHEN

OLAF STEPPUTAT
CEO und Mitbegründer
SonoBeacon



Photo by Kane Reinholdtsen on Unsplash

https://unsplash.com/@kanereinholdtsen?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/speaking?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


ZEITREISE PER SMARTPHONE - AUGMENT REALITY ALS 
ZUKUNFT DES TOURISMUS

VIKTOR WAAL
Gründer und Geschäftsführer 
spotAR



Photo by Kane Reinholdtsen on Unsplash

https://unsplash.com/@kanereinholdtsen?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/speaking?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText


DANKE AN DIE 
MÖGLICHMACHER



NACHGLÜHEN-
NETZWERKEN UND 

AUSTAUSCH



Folge uns auf Instagram und Facebook: @havellandsehnsucht auf Youtube: @visithavelland
#TTHVL2026 #visithavelland #havellandsehnsucht

WIR SAGEN DANKE 
UND WÜNSCHEN 
EINEN GUTEN AUSTAUSCH.


