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- Eroffnung und Wahl des Tagungsleiters
- Feststellung Beschlussfahigkeit,
Tagesordnung, Protokollkontrolle
- Geschéftsbericht 2025
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FESTSTELLUNG BESCHLUSSFAHIGKEIT,
TAGESORDNUNG, PROTOKOLLKONTROLLE
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PROTOKOLLKONTROLLE

* Letzte Mitgliederversammlung 27.03.2025
* Protokoll am 25.06.2025 per E-Mail versandt
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GESCHAFTSBERICHT 2025
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GASTE IM HAVELLAND
2019 - 2023 - 2024 - 2025

53.348 55.192 52.139

53.298

April Mai

eseees 2021 Giaste

Juni

e 2022 Giste

Juli

August September Oktober

— 2023 Gaste

2024 Gaste

Aufenthaltsdauer
@ 2,8 Tage

Géaste 2025
401.255
-5,7%

Ubernachtungen 2025
1.114.614

November Dezember

— 2025 Gaste
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UBERNACHTUNGEN IM HAVELLAND

Januar  Februar Marz

2019 Ubernachtungen

e 2023 Ubernachtungen

e0e 0 00000, gy et

TOP 3

2019 - 2023 - 2024 - 2025

141.586

146.066

86.200

April Mai Juni

e e wm 2020 Ubernachtungen

2024 Ubernachtungen

160.162 149.489

Aufenthaltsdauer

@ 2,8 Tage

Géaste 2025
401.255
-5,7%

Ubernachtungen 2025
1.114.614

4,8%

’

61.545

Juli August September Oktober November Dezember

s eeeae 2021 Ubernachtungen

e 2025 [Jhernachtungen

e 2022 (Tbernachtungen
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P e Restaurant in Wasserlage, Campingplatz und
= - Steganlagen in Brandenburg Herr Alexander Friedrich
265.000 € - - g ; B bascesceaein
. L

Ab 891 €/Monat finanzieren
£ 600.000 € 42018 €/Monat finanzieren © o ' Kreis) 2
Die vollstancige Adresse der iImmobile Bronze s
Restaurant zum Kauf Restaurant zum Kauf erhalten Sie vom Anbieter. - aciner
9 m? Grundstick M Auf Karte zeigen A -
340 m* Gastrofl 8 i 8 Umzugskosten vergieichen ; e
Daligow, Daligow-Déberitz (14624) v Brau Immobilien
Tremmen, Ketzil Gewerblich
m 500 m? identitat verfiziert
Kaufpreis Gesamtfidche Bewertungen nicht versffenticht

l Ab 7051 € miL finanzieren ]

7 -

Q 14612 Falkensee, Hotel zum Kauf

950.000 €
Ab 3195 €/Monat finai

Gastronomie/Hote
550 m? Gastroflache

Bornicke, Nauen (1464

1.500.000 € Ab 5.045 €/Monat finanzieren &

Hotel zum Kauf
21Zimmer - 21Betten - 5.471 m? Grundstick
Tietzow, Nauen (14641)

Kaufpreis: 2.700.000 EUR



MV-TVH-26.03.2026

DER DEUTSCHE
REISEMARKT

Zahlen und Fakten 2025

Stand: Méarz 2026

DIE REISEWIRTSCHAFT
Alle Ziele. Eine Stimme

TOP 3
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Die 10 beligbtesten

Inlandsurlaubsreiseziele
der Deutschen

*,7% | Berlin

0,8% | Rheinla

1,9% | Baden-

Anteile an allen Urlaubsreisen ab fiinf Tagen Dauer 2025

Quelle: Reiseanalyse 2026. Hinweis: Auswahl an Zielen, addieren sich nicht 2u 100 Prozent

TOP 3
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24

Die 10 beliebtesten
Kurzurlaubsziele

der Deutschen im Inland 3,5% | Schleswig-Holstein

nburg-Vorpommern

..6,8% | Berlin

7,6%,

7,2% | Baden-

Anteile an allen Kurzurlaubsreisen, Reisedauer zwei bis vier Tage 2025

Quelle: Reiseanalyse 2026. Hinweis: Auswahl an Zielen, addieren sich nicht zu 100 Prozent

TOP 3
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Wachstumsbranche bleibt auf Kurs
Urlaubsnachfrage so hoch wie nie

Reiseausgaben steigen erneut

Die Lust auf Urlaub lassen sich die Deutschen trotz aller Krisen und okonomischen Herausforderungen nicht nehmen. Sie
wollen reisen und sie reisen auch: Die Reisewirtschaft bleibt weiter auf Wachstumskurs.

2020 brachen die Reiseausgaben mit der Corona-Pandemie massiv ein. Zwei schwierige Jahre folgten. 2022 setzte dann
die Erholung ein — noch mit Einschrankungen im Reiseverkehr. Seit 2023 {ibersteigen die Umsitze die des Jahres 2019
~ dem bis dahin besten Jahr fiir die Branche. Auch in 2025 steigen die Umsatze weiter.

Fiir den vorab vor Reiseantritt gebuchten mehrtagigen Urlaub haben die Bundesbiirger die neue Rekordsumme
von 87,9 Mrd. Euro ausgegeben.

Reiseausgaben steigen weiter
83,4 oA
79,0 a
69,5
62,3
31,9
30,1
o BQ D -— § [ N] 32 on o <t o
v e S 35 | | B e | Rl ey | &) | =
RI? LR v |KR|T|K|F| K2 || ¢%

4 Quelle: MobilitaisMonitor von YouGov

Reiseausgaben in Milliarden Euro

TOP 3



WIRTSC HAFTSFAKTOR
TOURISMUS HAVELLAND

S




TOP 3

140 A

120

80 -

60
2014

Quelle : Amt ftir Statistik Ber

MV-TVH-26.03.2026

Entwicklungen der Ubernachtungen

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben
(2014 = 100)

2015

lin-Brande

T T T T T T T T 1
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
e eutschland = Brandenburg we Havelland
dwif
:nburg, Potsdam 2025. w,
Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir das Havelland 2023 WEGWEISEND IM TOURISMUS
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15,667 MIo.

Aufenthaltstage insgesamt
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1,867 Mio.

Ubernachtungen in Betrieben
INsgesamt
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Ubernachtungen nach Unterkunftsart

insgesamt rund 1,867 Mio. Ubernachtungen
(davon 1,151 Mio. UN statistisch erfasst)
2.5% 1.6%

O | .
3%\ m Camping

» Hotels/Hotels garni

= Privatquartiere & Hausboote

® Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime

® Fewo, Ferienzentren und Ferienhauser
Pensionen

= Hiitten, Jugendherbergen

Gasthofe

Quelle: dwif 2025, Amt fir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 202 dw,f
Folie 14

Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir das Havelland 2023 WEGWEISEND IM TOURISMUS

MV-TVH-26.03.2026
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11,8 Mio.

Tagesreisen
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Ausgaben der Gaste vor Ort

TAGESGASTE PQ & HAUSBOOTE VFR

GEWERBLICHE

BETRIEBE .
MV—TVH—26.03&56%55”‘”'( &2 d W'f

Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir das Havelland 2023 WEGWEISEND IM TOURISMUS
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498,0 Mio. €

Gesamtumsatz aus dem
Tourismus
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Direkte Profiteure des Tourismus

MV-TVH-26.03.2026: dwif 2025

Folie 25

Gesamt 498,0 Mio. €

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir das Havelland 2023

o
®

GASTGEWERBE
2284 Mio. €

EINZELHANDEL
162,0 Mio. €

DIENSTLEISTUNGEN
107 6Migst

'WEGWEISEND IM TOURISMUS
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DAS TOURISTISCHE
WIRKUNGSDREIECK

=

Okonomische

Umséatze & Effekte
Steuer

aufkommen

Einkommen,
Beschaftigte
& Kaufkraft

Wohnwert & Regionale
Lebensumfeld Wirtschafts-

_ o kreislaufe
Arbeitskrafte
zuzug &
Freizeitwert & bindung Nachhaltige
Effekte auf die Angebots- regionale Effekte auf die

Lebensqualitat MR SREALS R Standortattraktivitat

_ Ansiedlung &

ldentitat & Image & " . g

V B W . Unternehmens-
Gemeinschaft

entwicklung

Bekanntheit

MV-TVH-26.03. 2026 o

Quelle: dwif 2025
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KURZBESCHREIBUNG

Ab 20. Mai 2026 gilt die EU-Verordnung (EU) 2024/1028 zum
Datenaustausch bei Kurzzeitvermietungen. Sie schafft ein
europaweit harmonisiertes Verfahren, iber das
Buchungsplattformen standardisierte Daten an eine zentrale
staatliche Stelle melden. Behorden kénnen diese Daten abrufen -
aber nur, wenn vor Ort ein Registrierungsverfahren existiert

Fiir die organisatorische Umsetzung in Deutschland ist jedoch
ein nationales Durchfithrungsgesetz erforderlich.

- weitere Infos folgen in Kiirze
- Hier finden Sie den aktuellen Stand (23.04.2026)

https://www.deutschertourismusverband.de/themen/politik
/kurzzeitvermietung



https://www.deutschertourismusverband.de/themen/politik/kurzzeitvermietung
https://www.deutschertourismusverband.de/themen/politik/kurzzeitvermietung
https://www.deutschertourismusverband.de/themen/politik/kurzzeitvermietung

MV-TVH-26.03.202§
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DZT

Deutsche Zentrale

Fir Tourismus

Tourismus
Marketing
Brandenburg GmbH

Tourismusverband Havelland

Stadtmarketing, Tourismusvereine,
Tourismusbiiros /-informationen

Anbieter, Akteure ...

\

TOP 3
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) voldond

Stille Deine Sehnsucht

MARKE HAVELLAND
NUTZEN

MV-TVH-26.03.2026


https://www.visithavelland.de/service/fuer-partner/marke-havelland

TOP 3
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WALDMOPSE IN FREIER
WILDBAHN BEOBACHTEN?

Komm doch mal ins Havelland.
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AN HERRN VON RIBBECKS
BIRNEN NASCHEN?

Komm doch mal ins Havelland.

TOP 3



Stolln

im Landchen Rhinow

EIN GUINNESS
WELTREKORD
SEIT 195897

MV-TVH-26.03.2026
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AB NENNHAUSEN FONT,
AB STECHOW HAVEL

Breite St

DER WEINBERG

B N\ -
-»“\Jy DER FRIEDHOF
L >

Sehenswiirdigkeiten und Points of Interest
in unserem schénen Dorf

ANE RAD-TOUR
LANDRADWEG mcu sum

DAS GEMEINDEHAUS

D!

\Du GASTHOF BUSSE

DER LUSTGARTEN

AB GROS!
Al

STRASSE RICHTUN
RETZOW UND RI %

DIE SCHMIEDE

HNITZ FONTANE RAD-ROUTE
RIBBECK HAVELLANDRADWEG :‘ :l:: }

Anbetracht der slawischen Vorgeschichte des
Ortes ist eine plausible Erklirung fir den Ur
sprung des Ortsnamens in dem
urslawischen Wort Motyl” zu
suchen. Motyl" heisst Schmet-
terling”. .Motylow” bedeutet
“Ort, an dem es Schmetzerlinge
gibt". .Mothlow” kann also auch
_Schmetterlingsdorf” genannt
werden

Motylov" polabisch (die Sprachen der westslawi
schen Stimme, die scit dem 7. Jahrhundert Geble-
te des heutigen Nordostdeutschlands und Nord
westpolens besiedelten)

*MOTHLOWER STONEHENGE

die Kultstarte auf dem Muhlenberg
(Kochscher Berg)

Am Rande der heutigen Sandgrube fand man
1996 elnen Ringgraben mit Offnung Richtung
Sudsidwest. Es ist eine Kultstatte aus der Bron

sezelt, also vor ca. 3000 Jahren, for Opfergaben

Die ersten, menschlichen Spuren In
der Gegend um das heutige Moth
low sind bereits aus der Bronzezeit
(2200 bis 800 v. Chr) zu finden.
Darauf deuten die Funde auf dem
“Kubtplatz” auf elner Anhobe, an
dee beutigen Sandgrube, auf dem
sog. Mahlberg oder Koch ‘sche
Bery, Es war offensichtlich efn Ort
fur Opfergaben. Die ersten Sied
lungen entstanden bier in der
Eisenzelt (ca. 750 v. Chr, bis ins S
Jahrhundert n. Chr). Bewelse fur
mehrperiodische Siediungen fin-
den sich auch aus der romischen
Kalserzeit und dem slawischen Mit-
telalter. Der Name Mothlow wird
im Jahre 1307 erstmal urkundlich

letaten Tagen des Zweiten Weltkrie
ges machen die Webrmachtssoldaten
elnen lngeren Halt tm Ort. Die Front
linke komumt tmumer naher und mit thr
auch die Rote Armee. Bald lst sie auch
in Mothlow und bringt nicht nur Be-
freiung, sondemn auch Leid mit sich.
Die nach dem Krieg im Dorf gebauten
- " erzahlen auch beut

viele Jahre lang beim General- Leutnant Kammerjungfer und
Wirtschafterin war, nach threm Tode umgeben. Der Jiger Leh-
mann, der mit seiner Familie allein km Gutshaus wohate, hat
sich einmal im Sommer der Miicken wegen in der Gerichtsstu
be im oberen Stockwerk zum Schlafen gelegt. Nachts wurde er
durch Gerdusche und Schidsselgerassel, das immer naher kam.
geweckt. Ehe er sich versiehs, ist €5 vor seipem Bett, und er
wird tichtig ghkniffen, dass er viele blaue Flecke erhalt. Als er
sein Erlebnis dem Pfarrer erzahlt, sagt dieser lachend: *Das ist
dafu, dass Sie die Alte nicht heiraten wollten.” Als Lehmann
seine erste Frau verlor, sollte er die Jungfer Birkholz heiraten,
die er aber nicht wollte

DIE BILDUNG / SCHULE [ LEHRER.
Damals stand es Los allgemeinen mit dem Volksschulwesen
noch recht schlecht. Der Kuster und Schallehrer in Moth
low hie§ Pribe. Dieser Mann war in seioen friberen Jabren
Schreiber bel elnem Advokaten In Stendal gewesen. Spater hat
te er in einem adligen Hause die Rolle eines Bedsenten gespielt,
wodurch e ns Schulamt gelangte. Sein Charakter hatte nicht
? religise Richtung erhalten, die zu seinem
Amte notwendig war. So gewands et im Gbrigen auch sein
‘mochte, 0 batte die Jugend an thin doch nicht den Lehrer, den
sie bendtigte. Die damals darftig dotierte Stelle suchte er durch
Einnahmen far die gerichtliche Vertretung Dritter, Uhrenrepa
raturen und 5o weiter sufrubessern. Er war dabel dienstfertig,
ein stiller, solider Mann ein angenehmer Gesellschafter, doch
auch eln Kartenspieler und ein in allen brigen Dingen hachst
unmorallscher Measch.

DER WEINBERG

Der Weinberg wurde von Gutsherrn Wolf Friedrich voa Res-

20w, General- Leutnant im preuBischen Heer rur Zeit Friedrich

11 angelegt Seine Soldaten mussten die Terrassen bauen, die

Jetzt noch als einzige Uberreste des Welnberges zu erkeanen

sind. Auf der Kuppe des Berges stand ein Hiuschen, etwa

In der Art eines Gartenhauses oder Pavillons, mit nur einem

Raum, in dem sich such ein kiclner Feuerherd befand, auf dem
ke b werden konaten Zu Beginn des Fran.

erwihnt, Als das Dorf wird Mach- hichte & a0sen Krieges stand dieses Hiuschen noch, aber berelts e
low seit 1335 gefuhrt. Im Jahre 1375 04 4oy Neuanfangs Ab 1955 gt die und verfallen. Wenige Jahre spiter war keioe Spur mehe dsvon
bekomat die Gemeinde eine Kir- 1 pG gen Leuten Arbet und Brot. Die 2u gntdecken. Auf den neu geschaffenen Terrassen des Berges
che rkdrche). die dann im bringt mit sich waren Weinpflanzungen vorgenommen worden. Da sie in spd-
Jahre 1684, also 300 Jahre spiter.  ioder gravierende Verinderungen terer Zeit nicht mehr gepliegt wurden, wird jetzt schwerlich
durch eloen Newbau (Saalbau) er 15, porfleben. Ein eneuter Kraftaka noch eine Spur von eloer Weinrebe u finden sein. Nur einige
sest wind. 1481 aber das Dosf nicht Hecken und. haben sich notdarflig gehal

sondern wieder erstrablen. Seit 2003 Am Fulie des Weinberges, nahe der Landstrase, standen viele
Das Dorf wichst und wird verms- gehoet Mothlow u der damals neu ge Da sie zur micht mehr be-
gender. Ls ertffnet el Krug (1480)  grgdeqen Gemeinde Mirkisch Luch nutzt worden, gaben sle wenigstens der Jugend elne erquicken-
mit leckeren Speisenund Geurdn-  pyq 7,b) der Einwohoer und der Hiu de Frucht.

ken, mit Wekn und Bier. 1572 geht
auf dem Mahiberg die Windmahle
In Betrieb. Kurze Zelt spater be-
komamt Mothlow einen Rittersitz
(1608). 1610 wird o den Chroniken

ser in Mothlow steigt stetig. Solebten
2020 196 Elnwohner

DIE MENSCHEN | SITTLICHKEIT

Mit seiner alten bat.
ra M b b Labdas bl (kDo alte
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S0 Kioster loster

Lehnin

> | Kloster Kloster
Lehnin (X | Lehnin

P | Kloster

e/ sl
NEUGIERIG SEIN

LOREM IPSUM
SE AKUISTI

KLOSTER
LEHNIN

ENTDECKEN

Komm doch mal

Gemeinsam S

HAND IN HAND

.
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Zeig' uns deinen schénsten Moment mit #WillibaldALexisWeg

LEHNIN, DIE
MUSE DER MARK

Schweinsohrensuppe, eine Spezialitit aus dem Klos-
ter Lehnin - schreibt jedenfalls Willibald Alexis in ,Der
Werwolf“. Die soll der Kiichenmeister des Klosters
einst Kaiser Karl IV. serviert haben.

Lehnin ist bekannt fur sein
Zisterzienserkloster und die
naturbelassene Seenland-
schaft, die Gaste aus nah und
fern anzieht. Diese Kulisse in-
spirierte den Autor Willibald
Alexis unter anderem zu sei-
nem Roman ,Der Werwolf
Darin spielt auch das Kloster
eine Rolle, in der ein Monch
ein besonderes Gericht er-
findet:

Eines Tages stattete Kaiser
Karl IV. nach einer Jagd dem
Kloster Lehnin einen Besuch
ab.” Der Kuchenmeister, Kagel-
wit, soll dem hungrigen Kaiser
ein deftiges Mahl zubereiten
Allerdings ist kein Fleisch im

DIGITALE ERLEBNISWANDERUNG: E

Haus und die Schweine durf-
ten nicht geschlachtet wer-
den. Seine Losung: Er schnitt
den Tieren die Ohren ab und
bereitete daraus

.Und seitdem ist in

die Erbssuppe aufgekovw- y

mit Schweinsohren.”

In Alexis Werken liegt den Ge-
schichten ein wahrer Kern
zugrunde, der vom Autor
erweitert wurde. Tatsich-
lich gab es im Kloster Lehnin
einen Moénch namens Diet-
rich von Portiz, genannt Kagel-
wit, der dem Kloster aus einer
wirtschaftlichen Notlage ver-
half.

Ertabe den Wil i

labristour mmwmm,..m Vo -m"

_Er hatte wohl die Weihen, aber mit
seiner Gelehrtheit soll’s nicht weit her

gewesen sein.”

@ Lehnin, die Muse der
Mark

© Denkmal fur Willibald
Alexis

© Geheimnisvoller
Gohlitzsee

© Erfundene Feste
Hohen-Ziatz

© Die finsteren Frauen im
Wald

© Die alte Oberforsterel

KALTENHAUSEN

Wander-Route
Parkplatz
Restaurant
Cafe

Bank

LEHNINER
MITTELHEIDE

A

Stille Deine Sehnsucht
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Stille Deine Sehnsucht
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Tosgerminder !
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VERHALTENSREGELN BEI DER

KRANICHBEOBACHTUNG:

» Ambestensinddie Vogel  bitte keine Feld- oder
vomBesucherturmaus  Wirtsc] .
zubeobachten. Nutzen Sie das Autoals

» Um Blendung durch Tanzelt und steigen Sie
die Scheinwerfer zu e
vermeiden, sollteam ¥ Bitte beracksichtigen Sie

nur mit die i
der Fahrzeugfront zur mind. 300 Metern.
Strasse geparkt werden.  Aufgescheuchte
» Zur i
wichtige Fettreserven,
e diese fur hren Flug
nach Siden dringend

» Bitte benutzen Sie beim bendtigen. Heben die
Fotografieren kein Kraniche den Kopf,
Blizlicht. fuhlen Sie sich gestort

» Wenn Sie mit dem und fliegen bei weiterer
Auto unterwegs Annsherung auf.
sind, befahren Sie

SRANDENBURG

MV=LVH=26. ij‘z awx

Shapsdedt

SPECIAL PROTETCTED AREA
RHIN-HAVELLUCH (SPA) -

EUROPAISCHES SCHUTZGEBIET
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1991 grindeten ost- und westdeutsche
Kranichfreunde,

2Zu den wesentlichen Aufgaben von
Kranichschutz Deutschland gehort es,
dem Kranich eine sichere Brutheimat
zu bieten, stdrungsarme Sammel- und
Rastplitze zu erhalten sowie zum inter-
nationalen Kranichschutz beizutragen.
Offentlichkeitsarbeit, Umweltbildung,
Monitoring (Bestandserhebungen) und
praktischer Naturschutz gehoren dabei
Magnahmen.

zu den wesentlichen

ERLEBNBZENTRUN
DBBERTZER HEIDE

1. Erhwitung und Wiederharstatiung
von offener Luchlandschate o

s

Stille Deine Sehnsucht

KRANICHE

UND
IHR
SCHUTZ

ICH BIN HIER

KRANICHE AUF
REISEN

Der Kranichzug gehdrt zu den
beeindruckendsten Naturschau-
spielen. Uber 350.000 Kraniche
zichen jihrlich @ber Deutsch.
land. Im Herbst geht die Reise in
die Oberwinterungsgeblete nach
Stdfrankreich und Spanien - im
Frahjahr zurtick in die Brutgebiete.
Jedes Jah gegen Ende des Som-
mers, wenn die Emtezeitbeginnt,
versammeln sich die heimischen
Kraniche zu grofen Gemein-
schaften. Ab September gesellen
sich Vogel aus den nord- und ost-
europiischen Brutgebieten - aus
Skandinavien, Polen und dem
Baltikum - hinzu. Erst mit Beginn
des Winters ziehen die meisten
Kraniche weiter in ihre Winter-
quartiere.

Mbglichkeiten der Vogelbeobach-
tungen vom Turm aus am besten
ca. 1-2 Stunden vor Sonnenunter-
gang zur Herbstrast (Ld.R. Sep-
tember/Oktober).

Kerwngndage dawivposaary
Tegmate NAB Konachaarari

KRANICHSTECKBRIEF

Maximale
Kérperhéhe

1,23 m
Fligelspannweite
Gewicht

Ménnchen
Weibchen

Héchstalter

in freier Wildbahn 15-30 Jahre
in geschitzter Haltung bis zu 40 Jahre
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&
RIBBECK

im Havelland

.

A

STADT NAUEN

Ackerbiirger-, Funk- und Filmstadt

Die Stadt Nauen bezaubert mit ihrem histo-
rischen Stadtkern: gut erhaltene Fachwerk-
hiuser, Kopfsteinpflaster-Gassen und grine
Innenh&fe lassen vergangene Zeiten lebendig
werden.

Als bedeutende Ackerbiirgerstadt und Wiege
der Funktechnik prigen ihre Geschichte und
h irdigkeiten wie die Sankt-Jacobi-Ki
che und der Richart-Hof das Stadtbild. Doch
Nauen bietet noch mehr: Es ist eine gefragte

Kulisse fur Filmproduktionen.

Filmstadt Nauen

Dank ihrer historischen Fassaden hat sich
Nauen in der Filmwelt etabliert. Quentin Ta-
rantinos ,Inglourious Basterds” und die Serie
+Homeland” nutzen die Altstadt als Drehort.
Auch DEFA-Klassiker wie ,Jakob der Ligner”
und moderne Produktionen wie Netflix' ,Kleo"
fanden hier Schauplitze. Besucher kénnen die
Drehorte bei Spaziergingen erkunden.

Ein Ort voller Méglichkeiten

Ob Ackerbiirgerstadt, Funkgeschichte oder
Filmkunst - Nauen verbindet Historie und Mo-
derne. Malerische Gassen, digkei
und die Natur des Havellands machen die Stadt
zu einem idealen Ziel fiir Entdecker und Ge-
niefer. Tauchen Sie ein in Nauens Vielfalt und
erleben Sie eine Stadt, die Geschichte, Kultur,
Natur und Film vereint.

EE
o

Rathhausplatz 1
14641 Nauen

Tel.: 03321 40 80

info@nauen.de
www.nauen.de
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Stille Deine Sehnsucht

BRANDMA

Tourismusverband Haveltl




TEIL DES
HAVELLAND
NETZWERKES
WERDEN?

Jetzt im Newsletter fiir
Partner eintragen.
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Tipps und Hinweise

-

WIR SIND.HAVELLAND! DIE MARKE HAVELLAND HAVELLAND-CARD -

Beliebte Auto-Aufkleber verkaufen Zeigen Sie Thre Reiseregion. Unsere Region beleben. Mit jedem Einkauf.
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ENT DECKE DEI’ N

HAVELLAND (1" "=

VON EINSTEIN, STERNENSCHNU
UND WILDENITIEREN
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‘ Theobald dein Havelland-Assistent

Hallo, ich bin Theobald ¥ und neu hier auf der
Webseite. Ich helfe dir gern bei allem rund um
Urlaub, Ausfliige und Freizeit. Ob paddeln, radeln,
genieBen oder einfach mal durchatmen - frag mich

einfach @ & @

Aktuelle Veranstaltungen 77}

UND WILDEN TIEREN

Unterkiinfte 9 Restaurants ||

Auflugstipps @

Q

. Die Antworten werden mit Hilfe von Kl erstelit
W Ein Service von one.intelligence
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Schlieflen
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Havelplausch Havellandorte

e~

HAVELLAND

Freizeit

HAVELLAND

WO LEBEN, ARBEITEN UND ERHOLUNG
EINS WERDEN

STILLE DEINE
SEHNSUCHT

Das Havelland, eine idyllische Region im Westen Branden

RADFAHREN IM HAVEL- e Reseregion Havelsnd :
LAND

burgs, begeistert mit urspranglicher Natur, geschichts
chke
schke

Idern und der maleri

ner Vielzahl an Freizeitmd Wanderzeit Genusszeit

el, die sich wie eir zerndes Band durch die Land

schaft schi

ladt die Region sowohl zu entspannten Aus

flagen als auch zu abenteuerlichen Erkundungstouren ein.

Kulturzeit

MV-TVH-26.03.2026




sh

Z
7}
G

o
-}

51
=
=

2

2]
-
g

g

© Tourismusv




MV-TVH-26.03.2026

: B W
RESTAURANT ASTERAS
Q

AR 7 T
@ geofinet - schliefit um 21:30 Uhe 2 . ; v fiseed v
- i T A |2
B ts —— \’\ " . wnuun-',",::::vw_..,\ R /7 ruck
y H N
Brlest '
i '

% 3 KOLONIE HOHEN
G0

X Q
0YZOWER Luise

VORSTADT
GORDEN
NORD KRA
AUSSE, VoR
GARTE T HEIDEKRUG
PLAUERHOF QUENZSIIOLUNG Brande
e an der.
TR RING NEUSCHMERZ
KIRCHMOSER
wisT ENDORF
Schmerzke
BUNNINHAUS
CHMOS IR
OST
Kirchi 4
WILHELMSDORY 4
MATGE
Géwin
PATERDAN
'
: WENDG! {
E i = )
k / v H
3 NEUEMOHLE e N 7
o ‘\ VL -~
o E
) I
A . s
\ GORISGRADEN 1m0 Reckahn
~ ; ROTSCHI
o
! 1
¢ Mahlenzien e A2]4
! [ “"\_,i MESSOUNK.
i T A 8 e Krahne
: o 1N i
i _etis A H
T / - &5

PERNI

. -
@ MapTiler © OpenStreetMap contributors:

EINE WAHRE
GESCHICHTE...



O%W%%

Q komoot

outdooractive



TOP 3

ANDERUNG LAYOUT UND FUNKTIONEN
MEIN HAVELLAND

* Umstellung auf die neue MeinBrandenburg-Version war der
23. Mirz 2026

+ Die im Hintergrund verwendeten Domains, z.B. tiber die
Nutzung der Anwendung iiber QR-Codes, mussten nicht aktiv
angepasst werden, hier wurde alles automatisch im
Hintergrund umgestellt.

* Die aktuelle Anwendung wurde ab diesem Tag automatisch in
das neue Design ibernommen.

+ Die vorgestellten Erweiterungen und neuen Méglichkeiten der
Gestaltung konnen Sie ab sofort nutzen.

ZUM NEUEN LOOK



https://willkommen.reiseland-brandenburg.de/de/havelland-tourismus/wlan/portal

Q/M%&

Content Kachel

ﬁbernachtungsmﬁgllchkeiten

Ferienhaus ,,Siidhang*

MV-TVH-26.03.2026
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Unsere Reisetipps

Gastronomie in der N&he
FITWLLOTIO VG FOULe B B A SO A 5

Trattaria Dea Pattl

Eiscafe Winter Café La-Di-Ver Die Feldkiiche Wittenberge
4 Gostroncase @ Offoet morgen um 13.00 Uhe @ Gedtfon bis 15,00 Uhe
© Doberhuger StraBe 27. 04938 Uebigou Uebigou 4 Gostronomie 94 Gostrcenmie

© Vierradense Stralle 27 6.16303 Schwedt/Oder

®

@ Loranner Chausses 20, 19322 Wittenbarge

XXL Gallerie
- -
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NEWSLETTER

Diese E-Mail im Webbrowser anschauen.

-

Stille Deine Sehnsucht

TOP 3
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% LS

IMMER

AUF DEM
LAUFENDEN
BLEIBEN?

Jetzt im Newsletter fiir
aktuelle Infos eintragen.

MV-TVH-26.03.2026
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§i Meine Daten -
®  Hotol Zum Rilmeister”
* Dashboard o
Q Organisationen v

7
Hotel "Zum Rittmeister"
lerder (Havel) OT Kemnitz 14542 @& 20. Februar 2025
. . E 1 ieinTracy Analyseergebnis fir Mips //www.zum-nttimeister.de/
t MeinTracy Score Desktop [ Slchibarkeit g 4 a1 Relchwelte
N - +6,3 % von zuvor 79 % \ “=11,4 % von zuvor 44 % 39%

) N\

Lotzt Aknadslarung am 19 Fabraar

Lanzo Aktinlalerung am 10 Fabew

INRE WEBSEITE

@ Sicherheit ¥ Compliance
7% 0 Sicherheitslicken \/

—0,0% von zuvor B2 %
€D

O

marung um 18, Fobruar 2025 Lutzto Aklunks
Lotlo Axiualisiarung am 18, Fetnas 2028

g am 18, Fabruar 2025

(@ Saiteniadezelt (Desktop)

)

2 Hotel "Zum Rittmelster” - =

omw's'P . e :"1 - ‘ ----
d | I | S —— — ——
3 hittps/iwww.zumeritimeister.d, : 36s 438 508 57s

07s 148 21s 29s

VERGLEICHSTEST

MeinTracy Vergleich MeinTracy Empfehlungen
a

Vergigichen Sie die Leistung ihrer Websede mit anderen Webseiten.

EMPFEHLUNGEN

S0 konnen Sie die Leistung inrer Webseite verbessem.
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Google Business vorhanden
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Havelland

Havelland
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GOOGLE MY
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Youtube vorhanden
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PROGRAMM

08:30 UHR
WELCOME & CHECK-IN
Begriifiung, Vernetzung &
inspirierender Austausch

09:00 - 10:30 UHR
GRUNDLAGEN DER
Kl - VERSTANDLICH ERKLART
Was genau ist Kiinstliche Intelligenz,
Klirung Begriffe und was kann sie?
Welche immense Bedeutung hat KI
fiir den Tourismus?

10:30 - 11:00 UHR
GENIESSERPAUSE & AUSTAUSCH

11:00 - 12:30 UHR
AUTOMATISIERUNG ERLEBEN

Mehr Zeit fiir echte Gastfreundschaft.

Lerne, wie man richtig einen Prompt
formuliert und Templates erstellt.

Erstelle deinen eigenen KI-Assistenten

12:30 - 13:30 UHR
MITTAGSPAUSE & NETZWERKEN

13:30 - 15:00 UHR
KI'IN AKTION: WORKSHOP
TOURISMUS NEU ERLEBEN
Entwickle eigene KI-Losungen: interaktiv,
kreativ & zukunftsgerichtet
Erlebe digitale Innovationen - praxisnah
und inspirierend

15:00 - 15:15 UHR
KURZE ERFRISCHUNGSPAUSE

15:15 - 16:45 UHR
VERANTWORTUNG & SICHERHEIT

Datenschutz, Ethik & Gesetzgebung leicht erkldrt
Entwickle deinen eigenen KI-Transferplan:

,Wie geht es fiir mich weiter?“

Abschlusspriifung (freiwillig) fiir dein persénliches
KI-Zertifikat

16:45 - 17:00 UHR
FEEDBACK & WRAP-UP
Verabschiedung und motivierende
Ausblicke - Was sind deine nédchsten
Schritte?

AM ABEND

Lust auf weiteren Austausch, Fragen und Impulse?
Nutze die Gelegenheit bei einem entspannten
Get-together mit Maik Lange.

TERMIN: 19.06.2025

LANDGUT STOBER

Behnitzer Dorfstr. 27-3I
14641 Nauen
OT GroR Behnitz

WAS BRINGST DU MIT?

Dich selbst

Deinen Laptop + Ladekabel
Begeisterung am Thema K
& viele Fragen

WAS NIMMST DU MIT?

Klarheit & fundiertes Verstandnis fur
Kl im Tourismus

Sofort anwendbare Tools & Techniken
Praxiserfahrung im Einsatz von Kl

Personlicher Transferplan fur deine
nachsten Schritte

Frische Energie & innovative Ideen fur die
Zukunft deines Tourismusunternehmens

Kl-Zertifikat bei erfolgreichem Abschluss
einen Monat kostenfreien Zugang zur
Seminarplattform Kl im Tourismus”

TERMIN:  09.07.2025

LANDGUT STOBER

Behnitzer Dorfstr. 27-3|
14641 Nauen
OT GroR Behnitz

TEILNEHMER: max. 15 Personen
(personlicher Austausch garantiert)

TEILNEHMER: max. 15 Personen

MV-TVH-26.03.2026 (personlicher Austausch garantiert)
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ZUKUNFT IM TOURISMUS

Du warst begeistert vom Impulsvortrag von
Maik Lange und willst jetzt tiefer in die Welt der
Kinstlichen Intelligenz eintauchen?

Dann ist dieser Tagesworkshop perfekt, um neue
Skills wie Prompting, KI-Assistenten bauen und
den sicheren Umgang mit Kl zu lernen.

Hol dir mehr Buchungen, bessere Sichtbarkeit
und effizientere Ablaufe - indem du schnell
wirkungsvolle Inhalte fur deine Kunden erzeugst,
interne Prozesse beschleunigst und deine Sicht-
barkeit bei neuen Gasten erhéhst - praxisnah,
sofort umsetzbar und kosteneffizient.

ZIELGRUPPE

Engagierte Menschen mit Begeisterung fur den
Tourismus der Zukunft

INVESTITION

299 € zzgl. Mwst. pro Person/Tag
Produktiver Workshop in besonderer Location
der Reiseregion Havelland inkl. Tagesverpflegung
vor Ort (Getranke, Frihstick & Mittagessen).

Teilnehmer: max. 15 Personen (personlicher Austausch
garantiert)

Weiterer Austausch am Frihstiickstisch ge-
wiinscht? Du méchtest anschlieRend vor Ort
Ubernachten? Fur die Teilnehmenden des Work-
shops steht ein begrenztes Zimmerkontingent
zum Spezialpreis bereit. Sprich uns gern an.

MAIK LANGE

Al Transformation Lead & New Technology Enthusiast

Als Al Transformation Lead mit 22 Jahren Erfahrung in
IT und digitalem Marketing sowie drei Jahren Speziali-
sierung auf Generative Al und das Metaverse treibe ich
bei Bayer AG seit Januar 2023 die Al-Transformation
aktiv voran.

Ich habe die Generative-Al Community mitgegriindet,
Use-Case-Kampagnen gestartet und Pilotprojekte mit
modernsten Kl-Tools geleitet. AuRerdem fordere ich

Partnerschaften mit fUhrenden Technologieanbietern.

Von 2020 bis 2022 war ich Digital Trend Master bei
Bayer und gestaltete Innovationen im Bereich Digital
Health mit - unter anderem durch Podcasts, Virtual
Reality ,Metaverse” und Live-Chats.

Ich teile mein Wissen als Dozent an der Media Uni-
versity Berlin sowie als Speaker und Seminarleiter auf
Business-Summits. Als Al Creator veréffentliche ich
Bucher, Musik und Podcasts.

Zusatzlich organisiere ich Leadership Hackathons,
Projektwochen und Future- Foren in Kooperation mit
Hochschulen wie der Cambridge Business School in
England.

Meine groRe Leidenschaft gilt der Griindung von
Generative Al Technology Innovation Labs, in denen
zukunftsweisende Al Losungen erforscht, getestet
und entwickelt werden. Mit meinen CliftonStrengths®
Learner, Activator, Futuristic, Ideation und Commu-
nication begeistere ich Teams fir Al und unterstitze
nachhaltige Transformationen nach meinem Leitsatz:
MAIK ,Mindset + Al = Key for Success”.

TAGESWORKSHOP

KI IM TOURISMUS

Effizienter.
Personlicher.
Zukunftssicher.

von und mit Maik Lange
KI-Experte fiir Business-Transformation
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ADFC RADREISEANALYSE

Radfahren im Urlaub 2025

Radfahren ist ein Nebenbestandteil der Reise

Reisen mit dem Rad 5 1 8 Tage

<—> Fahrrad-Nutzung
12,7 Mio.
)
Personen
© 72128

@97 = o - .

= pro Person/Tag

Ubernachtungen (inkl. An- und Abreise)

Tagesausflige mit dem Fahrrad 2025

Ausfliige in der Freizeit (nicht im Urlaub) mit dem Fahrrad, ohne Ubernachtung

_3_6_1_ Mio. _ | 41.

Ausﬂuge/i erson S pro Person/Tag

Download
2 ZMVGIVH26.03 2076 4
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WICHTIGSTE ERGEBNISSE:

* 39,3 Mio. Menschen nutzen das Fahrrad im Urlaub oder in der Freizeit

+ Klassische Radreisen gehen leicht zuriick:
2025 unternahmen 3,3 Mio. Menschen eine Radreise mit mehr als drei
Ubernachtungen (2023: 3,6 Mio.).

» Kurzradreisen ebenfalls riicklaufig: )
4,2 Mio. Menschen machten Kurzreisen mit 1-2 Ubernachtungen.

» Tagesausfliige bleiben wichtig:
34 Mio. Menschen machten 361 Mio. Fahrradtagesausfliige.

« Radfahren im Urlaub wichst:
12,7 Mio. Menschen nutzten das Fahrrad wiahrend eines Urlaubs
(mehr als 2023).

*  Grofle wirtschaftliche Bedeutung:
Radreisen und Tagesausfliige erzeugten rund 40 Mrd. € Umsatz

TRENDS:

+ steigende Nutzung von E-Bikes

* mehr spontane Kurztrips und Tagesausfliige

* hohe Nachfrage nach Naturerlebnis und aktiver Erholung

*  Wunsch nach besserer Infrastruktur, sicheren Radwegen und guter

Bahn-Anbindung.
DOWNLOAD

=7 S NIV 7603 026 A e

e il



https://www.adfc.de/artikel/adfc-radreiseanalyse-2025-das-sind-die-ergebnisse
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Fiir die DAMAS-Datenbank benétigen wir die genauen Standorte
von Fahrradreparaturstationen. Wenn moglich, mit jeweiligem
Foto dazu.

Brandenburg an der Havel hat schon selbst die Standorte
eingetragen - es fehlen nur noch die Fotos.

_m e ‘

[ =TT T ] Geltow service
Fahrrad-
7 ; o 274593.de.1 Reparatur-Station Brandenburg Havelland Fahrradvermietung/-
[& Bearbeiten ] LEsEiET g€ am Burgerhaus an der Havel service
Hohenstiicken
Fahrrad-
» ; - Reparatur-Station Brandenburg Fahrradvermietung/-
‘ [#; Bearbeiten ‘ ’ i Loschen ‘ 211614.de.1 amp an der Havel = Havelland e e
Finkaufszentrum
Fahrrad- .
‘ [:I} Bearbeiten ‘ ’ ﬁ Loéschen ‘ 274591.de.1 Reparatur-Station :;aggfc't;ldlégl Havelland Sg:l‘ll'ir?gvermletung/-
am Krugpark
Fahrrad-
‘ [# Bearbeiten ‘ ’ & | sschen ‘ 244616.de.1 Reparatur-Station Brandenburg Havelland Fahrradvermietung/-
1] o am von Saldern- an der Havel service
Gvmnasinm
Fahrrad-
‘ - A ‘ ‘ - ‘ 274592.de.1 | Reparatur-Station Brandenburg - Fahrradvermietung/-
[& Bearbeiten EfCo=chen -ae- auf dem Campus an der Havel service
der Technischen
Fahrrad-
ry ; o 211611.de.1 Reparatur-Station Brandenburg Havelland Fahrradvermietung/-
[& Bearbeiten ] (LESEIET -ae auf dem an der Havel service
Nicolainlatz
Fahrrad- .
- ; - Brandenburg Fahrradvermietung/-
‘ [# Bearbeiten ‘ ’ i Loschen ‘ 264864.de.1 :R?E?rat“u.rlstatlon e Havelland SR

Bitte sendet die Infos an info@visithavelland.de
Danke
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> w“_uBALWE Zeig' uns deinen schénsten Moment mit #WillibaldALexisWeg

WANDER

_Er hatte wohl die Weihen, aber mit
LEHNIN, DIE seiner Gelehrtheit soll's nicht weit her
MUSE DER MARK e

KALTENHAUSEN

Schweinsohrensuppe, eine Spezialitit aus dem Klos-

ter Lehnin - schreibt jedenfalls Willibald Alexis in ,Der p 3 s

Werwolf“. Die soll der Kiichenmeister des Klosters : ‘('t A
einst Kaiser Karl IV. serviert haben. :

Lehnin ist bekannt fir sein Haus und die Schweine durf-
Zisterzienserkloster und die ten nicht geschlachtet wer-
naturbelassene Seenland- den. Seine Losung: Er schnitt
schaft, die Gaste aus nah und den Tieren die Ohren ab und
fern anzieht. Diese Kulisse in- bereitete daraus eine Slippe.
spirierte den Autor Willibald .Und seitdem ist in der Mark
Alexis unter anderem zu sei- die Erbssuppe aufgekom)zg’n
nem Roman ,Der Werwolf mit Schweinsohren.”
Darin spielt auch das Kloster
eine Rolle, in der ein Monch In Alexis Werken liegt den Ge-
ein besonderes Gericht er- schichten ein wahrer Kern
findet: zugrunde, der vom Autor
erweitert wurde. Tatsich-
Eines Tages stattete Kaiser es im Kloster Lehnin

rl | ich [@ner J
eine
meist

wit, Soll de€ en Raiser wirtschaftlic
ein deftiges Mahl zuberelten half.
erdings ist kein Fleisch i

. PREIS BEIM JAHRE KULT

Lchmn die Muse der © Erfundene Feste Wander-Route

DIGITALE ERLEBNISWANDERUNG: E' Mari Hohen-Ziatz

© Denkmal furWillibald @ Die finsteren Frauen im
Alexis Wald

Parkplatz

Begiana dauran dagraien Tougude WALoR" ertiang
von Gber 15 Se suche W dos

Restaurant

Mios, Cafeé
Phone, mobies Intarrat und den Messenger WhatsAgp S<anne © Geheimnisvoller © Die alte Oberforsterel
Gen OR-Code, um mehe 1 erfaheen Gohlitzsee

Bank 9, -
- a Az .
" - Stille Deine Sehnsucht
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VERA

TOP 3

Themen- und Terminmeldung fir die
Kommunikation Havelland

Bitte nutzen Sie dieses Formular, um Themenideen, Veranstaltungshinweise
oder redaktionelle Anregungen einzureichen. Fiir Social Media, Newsletter
und andere Kommunikationskanale rund ums Havelland.

*Pflichtfeld

Mit dem Absenden des Formulars erklaren Sie sich mit der Verarbeitung Ihrer
Daten gemaB unserer Datenschutzerklarung einverstanden.

Inhaltliches

hemagh Ti

NSTALTUNGEN &
Gebeh Si e Antwort ei

h *
St intt fopl d S n den a )
Instagrigh, slejier & Co. r o xlal 13 cifllen inklusive rzeicherjiibh
klipten k! Mund ZeitiialRn. [ ]

Geben Sie Ihre Antwort ein

Inhaltstyp *
Helfen Sie uns, den Beitrag richtig einzuordnen: Ist es ein Event, ein Produkt, ein Tipp,
ein Angebot...?

(O) Produktneuigkeit

(O) Firmenneuigkeit H I E R M E L D E N .
(C) Event [ Veranstaltung

(O Aufruf

(0) Besonderes Datum


https://form.asana.com/?k=c8s8f9rb0E0AazKDkQTyhg&d=1203557616211972&origin=embed

~
B
= |
' |

FUR'DAS AVELLAND%U

»)

MATERIAL

IM PARTNERBEREICH

MV-TVH-26.03.2026


https://www.visithavelland.de/service/fuer-partner

RTE FOR DAS HAVELLAND

BRANDENBURG
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Prospekte  Karten & Biicher ~ Dein Havelland Tickets  Sale Website

Stille Deine Sehnsucht

FAMILIENZEIT IN BRANDENBURG HAVELLANDISCHE HIMMLISCHE TOUREN DURCH HISTORISCHE STADTKERNE IN
0,00 € MUSIKFESTSPIELE - SPIELPLAN BRANDENBURG BRANDENBURG
In den Warenkorb 0,00 € 0,00€ 0,00€
In den Warenkorb Weiterlesen In den Warenkorb

Nicht vorritig

TOP 3






AUF DEM
LAUFENDEN
BLEIBEN?

Jetzt im Newsletter fiir
aktuelle Infos eintragen.

MV-TVH-26.03.2026

TEIL DES
HAVELLAND
NETZWERKES
WERDEN?

Jetzt im Newsletter fiir
Partner eintragen.

TOP 3
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HAUSHALTSPLAN 2026 D vellnd

Stille Deine Sehnaucht

BETRIEBSEINNAHMEN
Mitgliedsbeitrige

LK Havelland

LK Potsdam-Mittelmark
Stadte, Amter, Gemeinden

Zuwendungen

LK Havelland

LK Potsdam-Mittelmark

Sonderprojekte

FUN

IGW

Sonderprojekte Landkreise

ILB-Férderung Weiterbildungsrichtlinie 2022

Wirtschaftliche Titigkeit

Eintrige Internet

Beteiligung Printmedien

Messebeteiligungen

Online-Shop (vormals Verkauf v. Rad-u. Wanderkarten)
sonstige Erlose

Zinsen

vereinnahmte Ust.
Korperschaftssteuer
Lohnkostenzuschuss/Krankengeld

Betriebseinnahmen gesamt

PLAN 2025

157.387,93 €
48.883,93 €
20.425,60 €
88.078,40 €

374.381,80 €
271.553,60 €
102.828,20 €
51.217,50 €
31.577,50 €
7.400,00 €
10.000,00 €
2.240,00 €

64.270,00 €
500,00 €
41.460,00 €
€
15.000,00 €
7.310,00 €

- €
- €
23.316,30 €

670.573,53 €

TOP 4 JAHRESRECHNUNG 2025

IST Q4 VORLFG. PLAN 2026

158.280,50 €
49.124,43 €
20.664,66 €
88.491,41 €

376.921,30 €
272.889,60 €
104.031,70 €
25.207,50 €
15.567,50 €
7.400,00 €
- €
2.240,00 €

73.518,21 €
770,00 €
23.891,00 €
250,00 €
10.560,25 €
38.046,96 €

830,20 €
76.021,97 €
- €

33.038,89 €

743.818,57 €

158.222.91 €
49.204,50 €
20.506,53 €
88.511,88 €

376.570,05 €
273.334,40€
103.235,65 €
39.588,88 €
30.050,89 €
7.400,00 €
- €
213799 €

49.200,00 €
5.000,00 €
16.500,00 €
600,00 €
13.500,00 €
13.600,00 €

500,00 €
21.694,39 €
- €

26.750,18 €

672.526,41 €



TOP 4 JAHRESRECHNUNG 2025

M‘ BETRIEBSAUSGABEN

PERSONALKOSTEN 385.000,00 € 366.653,49 € 398.000,00 €
Personalkosten 380.000,00 € 361.510,57 € 393.000,00 €
Weiterbildung 5.000,00 € 5.142,92 € 5.000,00 €
sichliche Verwaltungskosten 113.200,00 € 139.866,26 € 127.900,00 €
Miete, Betriebskosten 22.000,00 € 20.555,64 € 22.000,00 €
Steuern, Versicherungen, Beitrige 4.000,00 € 3.692,92 € 4.000,00 €
Kfz, Betriebskosten, Versicherung, Reparaturen, Steuern 27.200,00 € 29.027,39 € 29.000,00 €
Reisekosten 2.500,00 € 1.131,67 € 2.500,00 €
Geschenke/Bewirtungskosten 1.000,00 € 713,58 € 1.000,00 €
Ifd. Kosten Internet 19.500,00 € 26.207,14 € 36.400,00 €
Rechts-u. Beratungskosten, Steuerbiiro 15.000,00 € 7.816,35 € 14.000,00 €
Biirobedarf, Zeitschriften, Biicher, Porto, Telefon 12.000,00 € 7.859,24 € 9.000,00 €
Wareneinkauf Shop (vormals Rad-u. Wanderkarten z. Wiederverkauf) 8.000,00 € 40.859,59 € 8.000,00 €
sonstige betriebliche Aufwendungen 2.000,00 € 2.002,74 € 2.000,00 €
wirtschaftliche T4tigkeit/Marketing 156.000,00 € 128.223,45 € 83.800,00 €
Marktforschung, Werbekosten 10.000,00 € 4.631,00 € 8.000,00 €
Beratungsleistungen Marketing, CD/CI 3.000,00 € 1.840,00 € 5.000,00 €
Internet + neue Homepage 20.000,00 € 14.873,99 € 10.000,00 €
Medienarbeit, Presse, Pressereise 12.500,00 € 10.451,81 € 12.500,00 €
Messe-u. Promotionsveranstaltungen 2.500,00 € 3.219,03 € 2.500,00 €
Druck und Layout 75.000,00 € 63.480,98 € 17.500,00 €
Mitgliederveranstaltungen 3.000,00 € 845,27 € 3.000,00 €
TMB und Kooperationskampagnen 2.000,00 € 2.150,00 € 2.000,00 €
Workshops f. Gastgeber, DTV-Klassifizierungen 8.000,00 € 10.117,99 € 8.000,00 €
Anzeigen, Werbeartikel 6.000,00 € 3.505,00 € 6.000,00 €
Tourismustag Havelland 8.000,00 € 7.058,27 € 8.000,00 €
Beitréige des TVH in anderen Verbinden/Organisationen 6.000,00 € 6.050,11 € 1.300,00 €

MV-TVH-26.03.2026
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Sonderprojekte

FUN

IGW

Sonderprojekte Landkreise

sonstige betr. Aufwendungen

Vorsteuer, Umsatzsteuer Vorauszahlungen

nicht abziehbare Vorsteuer (in 2024 sind das 78% der Pauschalbesteuerung
Kiinstlersozialkasse, Kérperschaftssteuer

geringwertige Wirtschaftsgiiter
Investitionen
Betriebsausgaben gesamt
Betriebseinnahmen gesamt

Betriebsausgaben
Gewinn/Verlust

33.410,00 €

16.010,00 €
7.400,00 €

10.000,00 €

8.230,00 €
- €
7.030,00 €
1.200,00 €
1.500,00 €
3.000,00 €
700.340,00 €
670.573,53 €

700.340,00 €
29.766,47 € -

21.440,89 €
14.040,89 €
7.400,00 €
=

162.831,67 €
143.802,29 €
18.312,73 €
716,65 €
1.108,83 €
2.549,58 €
822.674,17 €
743.818,57 €

822.674,17 €
78.855,60 €

TOP 4 JAHRESRECHNUNG 2025

23.410,00 €
16.010,00 €
7.400,00 €
- €

34.842,93 €
7.263,66 €
26.379,27 €
1.200,00 €
1.500,00 €
3.000,00 €
672.452,93 €
672.526,41 €

672.452,93 €
73,48 €
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TOP 5 MARKETINGPLAN 2026

n
orapden

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez

BB mit allen Sinnen

=
0 T
5 fSkommunikation
E ind Winterkampagne ab September
=
£
g ‘ Kooperation mit Kulturland Brandenburg
9 :
172] .
@ Grundrauschen: GoogleAds, Social, Newsletter, punkt3, PR/O
ol oy
2 Rad- Wander
Monat -Monat

Contentproduktion inkl. Influencer-Kooperationen

Kooperationsprojekt DSL Wasser: Fokus von April bis Oktober

MV-TVH-26.03.2026
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TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH

Kerngeschichte »Raum fiir Ideen«

Der Kalender ist voll, der Kopf auch. Die Gedanken kreisen um
Termine und To-dos. Der Alltag lauft auf Autopilot. Was fehit,
ist die Freiheit, damit eigene Ideen entstehen und sich entfalten
kénnen.

Brandenburg schafft genau dafir den Raum. Die weite, ruhige
Landschaft hilft dabei, den Kopf freizubekommen. Mit jedem
Schritt, jedem Tritt und jedem Paddelschlag 6ffnet sich der
eigene Horizont ein Stiick mehr. Und der Wunsch, neue Wege
zu gehen, wéchst.

Abseits gewohnter Pfade kannst du in Brandenburg einfach mal
Neues entdecken und ausprobieren: Einen Weinberg besuchen,
wo einst nach Braunkohle gebaggert wurde. Auf Safari gehen
mit einem Ranger. Menschen k lernen und an
inspirierenden Orten kreativ werden.

Lass dich von Brandenburg auf neue Ideen bringen.
Wahrend des Besuchs. Und weit dartiber hinaus.

TOP 5 MARKETINGPLAN 2026
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TOP 5 MARKETINGPLAN 2026

Airbnb Trend-Ausblick 2026:
So reist Deutschland im
kommenden Jahr

Von Airbnb - 11. Dezember 2025 - Unterkinfte

6O X @ @ ¢

¢ In Deutschland werden zusétzlich zu bekannten Hotspots einige bislang
weniger bekannte Regionen beliebter, wahrend sich bei den Urlaubs-Trends
giaclas Ausland klare Muster abzeichnen.

¢ Beiden Reisen, die rund um Events geplant werden, stehen Festivals und
Musikkonzerte im Mittelpunkt.




Stille D
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%@%’S} : Dein Havelland  Entdecken & Erleben = Planen & Buchen  Kontakt&Service  Shop Q Buchen

DEIN
HAVELLAIN

VON EINSTEIN,
STERNSCHNUPPEN iNi»
WILDEN TIEREN

™

D),

Dein Havelland fiir Zuhause.
)
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'lmtagmm Gb vV ® O ® E-Mail-Adresse oder Handynummer  Passwort
facebook I

havellandsehnsucht  Profiibearbeiten

. ellan:

122 Beitrage 2.110 Abonnenten 494 abonniert

Reiseregion Havelland
Deine Urlaubsregion fir Radtouren, Bootfahren auf der Havel, Kunst und Kultur
erleben - Nutze @havellandsehnsucht, wenn wir dein Foto reposten durfen.

Havelland - Stille
00006 o=

Havellandsehnsucht

)ﬂw%sy

GENUSSZ... WINTERZ... SCHNEEZ.. RADZEIT WANDERZ... KANUZEIT WASSERZ...
Startseite
— Welcome 1 Gefilltmir A Teilen # Anderungen vorschlagen - Jetzt anrufen @ Nachricht
W ST Veranstaltungen
Fotos ©) roch keine sewertungen
Beitrige
Info Community
Impressum v 2.361 Personen gefait das
s 3\ 2.748 Personen haben das abonniert
9 5Besuche
Instagram
Bewertungen Info Alle ansehen
Community ., 033237 859030

(®) Kontaktiere Havelland - Stille Deine
Sehnsucht im Messenger

5] Geselischafts- und Kults
Touristeninformation

@ impressum

Offnet morgen

6 Seitentransparenz Mehr ansehen

Facebook m

10 Seite erstelit: 13. Oktober 2011

Beitrige

Personen >

Havelland - Stille Deine Sehnsucht
24, Mirz um 16:35 - © 2.361 ,Gefiilt mir*-Angab

@HAVELLANDSEHNSUCHT - #DEINHAVELLAND #HAVELLANDSEHNSUCHT

MV-TVH-26.03.2026
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visithavelland . de

(@visithavelland - 163 Abonnenten - 12 Videos
%M%x& ) Ferien, Ausflug oder eine Reise - das Havelland westlich von Berlin und Potsdam eig ...mehr

visithavelland.de und 2 weitere Links

Kanal anpassen Videos verwalten

Ubersicht Videos Shorts Playlists Beitrige Q

Fiir dich

Havelplausch - Zu Gast im Schloss Caputh mit Petra : Havelplausch - Zu Gast im Schloss Paretz mit : Havelplausch - Evelyn Friedrich im Gesprach H
Reichelt Evelyn Friedrich (Teil 1) (Schloss Paretz Teil 2)
777 Aufrufe « vor 8 Monaten 135 Aufrufe - vor 1 Monat 59 Aufrufe + vor 1 Monat

YOUTUBE.COM/@VISITHAVELLAND

MV-TVH-26.03.2026



- Spotify

&
https://open.spotify.com > show

HAVELPLAUSCH - Der Podcast aus dem Havelland

In dieser Folge des Havelplauschs nimmt Sehnsuchtsexperte Matthias Kiihn dich mit an einen ganz

0%/@%%

besonderen Ort im Havelland: ins Schloss Caputh, ...

e @ Q Was mochtest du wiedergeben? Spotify Premium Support Herunterladen @ Appinstallierer

Bibliothek + Erstellen ‘J/ i

Erstelle deine erste Playlist
Esist ganz einfach, wir helfen dir. Podcast

HAVELPLAUScH HAVELPLAUSCH —Der Podcast aus dem Havelland

visithavelland.de

Lass uns ein paar Podcasts fir dich finden

Wir geben dir Bescheid, wenn neue Folgen verdffentlicht Folgen
werden.

.
Alle Folgen Informationen

Evelyn Friedrich - Wie lebte Konigin Luise auf Schloss

€ s Kithn spricht
\ % Paretz? iber hic Orte und Idee
u \USCH — Der Podcast aus d svelland iber 3l ber
f1€ Folge € welplai h fuhrt h Sel ht X te Mant

HAVELPLAUSCH ... Mehr anzeigen

KeineBewertung ¥t + Reise
Heute « 55 Min. 26 Sek

‘ HAVELPLAUSCH

Petra Reichelt - Was macht Schloss Caputh zum

MV-TVH-26.03.2026


https://www.visithavelland.de/havelplausch

#DEUTSCHLANDSSEENLAND
EEN

KANU HAUSBOOT FLOSS AKTIV AM WASSER

DEUTSCHLANDS

MV-TVH-26.03.2026
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W LANDSEITIGE BESCHILDERUNG UND

i, QUALITATSKAMPAGNE

e e — .

——

TAVELS .
BEETZS

SEE _ g
KiEZ Kinder. unl[,():“h\':'\n)q\&k( H
Dt
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HAUSHALTSPLAN 2026

Seille Oeine Sehnauche

BETRIEBSEINNAHMEN
Mitgliedsbeitrige

LK Havelland

LK Potsdam-Mittelmark
Stadte, Amter, Gemeinden

Zuwendungen

LK Havelland

LK Potsdam-Mittelmark
Sonderprojekte

FUN

IGW

Sonderprojekte Landkreise
ILB-Férderung Weiterbildungsrichtlinie 2022

Wirtschaftliche Tatigkeit

Eintrige Internet

Beteiligung Printmedien

Messebeteiligungen

Online-Shop (vormals Verkauf v. Rad-u. Wanderkarten)
sonstige Erlose

Zinsen

vereinnahmte Ust.
Korperschaftssteuer

Tohnk PR —1 1.7

Betriebseinnahmen gesamt

PLAN 2025

157.387,93 €
48.883,93 €
20.425,60 €
88.078,40 €

374.381,80 €
271.553,60 €
102.828,20 €
51.217,50 €
31.577,50 €
7.400,00 €
10.000,00 €
2.240,00 €

64.270,00 €
500,00 €
41.460,00 €
€
15.000,00 €
7.310,00 €

- €
- €
23.316,30 €

670.573,53 €

IST Q4 VORLFG.PLAN 2026

158.280,50 €
49.124,43 €
20.664,66 €
88.491,41 €

376.921,30 €
272.889,60 €
104.031,70 €
25.207,50 €
15.567,50 €
7.400,00 €
- €
2.240,00 €

73.518,21 €
770,00 €
23.891,00 €
250,00 €
10.560,25 €
38.046,96 €

830,20 €
76.021,97 €
- €

33.038,89 €

743.818,57 €

158.222,91 €
49.204,50 €
20.506,53 €
88.511,88 €

376.570,05€
273.334,40 €
103.235,65 €
39.588,88 €
30.050,89 €
7.400,00 €
- €
213799 €

49.200,00 €
5.000,00 €
16.500,00 €
600,00 €
13.500,00 €
13.600,00 €

500,00 €
21.694,39 €
- €

26.750,18 €

672.526,41 €

TOP 5 HAUSHALTSPLAN 2026

BETRIEBSAUSGABEN
PERSONALKOSTEN 385.000,00€ 366.653,49€ 398.000,00¢
Personalkosten 380.000,00 € 361510,57 € 393.000,00 €
Weiterbildung 5.000,00€ 514292 € 5.000,00 €
sichliche Verwaltungskosten 113.200,00¢  139.866,26 €  127.900,00 €
Miete, Betriebskosten 22.000,00 € 20.555,64 € 22.000,00 €
Steuern, Versicherungen, Beitrige 4.000,00€ 3.692,92 € 4.000,00€
Kfz, Betriebsk Versicherung, en, Steuern 27200,00€ 29.027,39 € 29.000,00 €
Reisekosten 2.500,00 € L131,67 € 2.500,00 €
Geschenke/Bewirtungskosten 1.000,00 € 713,58 € 1.000,00 €
Ifd. Kosten Internet 19.500,00 € 2620714 € 36.400,00€
Rechts-u. Beratungskosten, Steuerbiiro 15.000,00 € 7.816,35 € 14.000,00 €
Birobedarf, Zeitschriften, Biicher, Porto, Telefon 12.000,00 € 7.859.24 € 9.000,00 €
Wareneinkauf Shop (vormals Rad-u. Wanderkarten z. Wiederverkauf) 8.000,00 € 40.859,59 € 8.000,00€
ige betriebliche Aufwend 2.000,00€ 2.002,74 € 2.000,00€
wirtschaftliche Tatigkeit/Marketing 156.000,00¢  128.223,45€ 83.800,00 €
Marktforschung, Werbekosten 10.000,00 € 4.631,00€ 8.000,00 €
Beratungsleistungen Marketing, CD/CI 3.000,00 € 1.840,00€ 5.000,00 €
Internet + neue Homepage 20.000,00 € 14.873,99 € 10.000,00 €
Medienarbeit, Presse, Pressereise 12.500,00 € 10.451,81€ 12.500,00 €
Me: . Promotionsver It 2.500,00€ 3219,03 € 2.500,00€
Druck und Layout 75.000,00 € 63.48098 € 17.500,00 €
Mitgliederveranstaltungen 3.000,00 € 84527€ 3.000,00€
TMB und Kooperationskampagnen 2.000,00 € 2.150,00€ 2.000,00 €
Workshops f. Gastgeber, DTV-Klassifizierungen 8.000,00 € 10.117,99 € 8.000,00€
Anzeigen, Werbeartikel 6.000,00 € 3.505,00€ 6.000,00 €
Tourismustag Havelland 8.000,00€ 7.058,27 € 8.000,00 €
Beitrige des TVH in anderen Verb4nden/Organisationen 6.000,00 € 6.050,11€ 1.300,00 €
Sonderprojekte 33.410,00 € 21.440,89€ 23.410,00 €
FUN 16.010,00 € 14.040,89 € 16.010,00 €
IGW 7.400,00 € 7.400,00 € 7.400,00 €
Sonderprojekte Landkreise 10.000,00 € - € - €
sonstige betr. Aufwendungen 8.230,00 € 162.831,67€ 34.842,93 ¢
Vorsteuer, Ul Vor g € 143.802,29 € 7.263,66 €
nicht abziehbare Vorsteuer (in 2024 sind das 78% der Pauschalbesteuert 7.030,00 € 18.312,73 € 26.379,27€
K ! Ik Kérperschaft: 1200,00 € 716,65 € 1200,00€
geringwertige Wirtschaftsgiiter 1.500,00 € 1.108,83€  1.500,00 €
Investitionen 8.000,00 € 2.549,58¢€ 3.000,00 ¢
Betriebsausgaben gesamt 700.340,00€  822.674,17€ 672.452,93¢€
Betriebseinnahmen gesamt 670.573,53 € 743.818,57 € 672.526,41€
Betriebsausgaben 700.340,00 € 822.67417€ 67245293 €
Gewinn/Verlust - 29.766,47€ - 78.855,60 € 73,48¢€



TOP 5

BESCHLUSS HAUSHALTSPLAN 2026
UND MARKETINGPLAN 2026

BESCHLUSSVORLAGE fiir die Mitgliederversammlung des
Tourismusverbandes Havelland e.V.

am 26.03.2026, TOP 5

Betreff: Haushaltsplan und Marketingplan 2026

Beschlussantrdge:

1.  Die Mitgliederversammlung bestdtigt anhand der
vorgelegten Planung den Haushalt 2026

2. Die Mitgliederversammlung stimmt dem
Marketingplan 2026 zu.

Der Beschluss erfolgt JA/NEIN/Enthaltung



TOP 6

WAHL DES WAHLLEITERS




TOP 6

VORSTANDSWAHL
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AUF DEM
LAUFENDEN
BLEIBEN?

Jetzt im Newsletter fiir
aktuelle Infos eintragen.

MV-TVH-26.03.2026

TEIL DES
HAVELLAND
NETZWERKES
WERDEN?

Jetzt im Newsletter fiir
Partner eintragen.







TOP 8

SCHLUSSWORT







